
"Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und
ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of

Communications als "Non-Plus-Ultra" (German
Edition)

Nicola Mager

Click here if your download doesn"t start automatically

http://youkof.club/go/read.php?id=B007LX06CG
http://youkof.club/go/read.php?id=B007LX06CG
http://youkof.club/go/read.php?id=B007LX06CG


"Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre
Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als
"Non-Plus-Ultra" (German Edition)

Nicola Mager

"Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of
Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition) Nicola Mager
Studienarbeit aus dem Jahr 2000 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,3, Westfälische Wilhelms-Universität Münster (Institut für
Kommunikationswissenschaft), Veranstaltung: Reflexionskurs Medienwirkungsforschung, Sprache:
Deutsch, Abstract: Über die Wirkung von Massenmedien wird laufend geforscht und diskutiert. Eine Reihe
von Definitionen und eine Vielzahl von Ansätzen, Theorien und Modellen macht die Beschäftigung mit
diesem Thema zu einer fast unübersichtlichen Landschaft. Oft werden Medienwirkungen bloß nachgewiesen,
nicht aber erklärt. Im Zusammenhang mit jeder (neuen) Medientechnologie wie dem Internet werden
Hoffnungen und Ängste diskutiert:
Das Ergebnis ist oftmals apokalyptisch und fällt zugunsten einer negativen Sichtweise aus. Großes, teilweise
stark übertriebenes Einflußpotential wird den Medien vor allem im Bereich der Werbung zugesprochen (vgl.
Eisenstein 1994: 176). Egal, wer oder was beworben wird – die Kritik läßt nicht lange auf sich warten. Unter
anderem herrscht die Annahme, die Massenmedien stimulierten durch redaktionelle und werbliche Beiträge
schädliches und konfliktäres Konsumverhalten, außerdem Ausweichverhalten: „Verdrängung von
Schwierigkeiten durch Flucht in den Konsum“ (vgl. Eicke 1991: 63). Wir gelten als Opfer von Medien und
Werbung, jede Form der Einflußnahme auf unser (Kauf-)Verhalten gilt als Angriff auf unser Bewußtsein.
Viel interessanter, als von einer Allmachtstheorie der Massenmedien und einer manipulativen Macht der
Werbung auszugehen, sind die Fragen: Was machen die Menschen mit den Medien? Bei welchen
Einstellungen, Meinungen und Verhaltensweisen haben die Massenmedien Einfluß? Wie gestaltet sich der
Prozeß der Meinungsbildung? Woran orientiert sich das Konsumverhalten? Wer bewegt dazu, bestimmte
Haltungen einzunehmen: Sind es Meinungsführer? Welche Eigenschaften müssen Menschen haben, um als
Meinungsführer zu fungieren und als solche akzeptiert zu werden? Besonders an dieser Frage ist die
Werbewirtschaft interessiert; nicht zuletzt deshalb erfährt das Meinungsführer-Konzept größtes Intreresse
seitens der Werbetreibenden.
Mit dem Phänomen der Meinungsführer insbesondere in der Werbung beschäftigt sich die vorliegende
Arbeit. Die ‘Werbeweiterpflanzer’, wie Meinungsführer auch bezeichnet werden könnten, wirken als
Multiplikatoren; es ist interessant, wie die Werbewirtschaft mit dieser Zielgruppe umgeht.
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From reader reviews:

Barbara Richardson:

Within other case, little individuals like to read book "Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre
Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition). You can
choose the best book if you want reading a book. Given that we know about how is important any book "Bin
ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als
"Non-Plus-Ultra" (German Edition). You can add knowledge and of course you can around the world by just
a book. Absolutely right, simply because from book you can know everything! From your country till
foreign or abroad you will end up known. About simple matter until wonderful thing you could know that. In
this era, we are able to open a book or perhaps searching by internet unit. It is called e-book. You need to use
it when you feel fed up to go to the library. Let's read.

Anthony Youngblood:

Now a day people who Living in the era exactly where everything reachable by match the internet and the
resources inside can be true or not involve people to be aware of each info they get. How many people to be
smart in having any information nowadays? Of course the answer then is reading a book. Reading through a
book can help individuals out of this uncertainty Information mainly this "Bin ich schon drin?" - Werbung,
Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German
Edition) book because book offers you rich data and knowledge. Of course the data in this book hundred per
cent guarantees there is no doubt in it you know.

John Harris:

Are you kind of hectic person, only have 10 or 15 minute in your moment to upgrading your mind
proficiency or thinking skill actually analytical thinking? Then you are receiving problem with the book in
comparison with can satisfy your short time to read it because pretty much everything time you only find
book that need more time to be read. "Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer:
Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition) can be your answer
because it can be read by a person who have those short free time problems.

Erica Futch:

What is your hobby? Have you heard in which question when you got pupils? We believe that that issue was
given by teacher for their students. Many kinds of hobby, Everyone has different hobby. And also you know
that little person such as reading or as studying become their hobby. You need to understand that reading is
very important and also book as to be the factor. Book is important thing to provide you knowledge, except
your own personal teacher or lecturer. You find good news or update in relation to something by book. Many
kinds of books that can you go onto be your object. One of them is niagra "Bin ich schon drin?" - Werbung,
Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German



Edition).
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